ﬁﬁ El empleo
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GUIA PRACTICA

para desarrollar el Plan de comunicaciones en las
Organizaciones Rurales

CONOCER EL PUBLICO T

con el cual se va trabajar o a realizar las actividades es decir: datos
demograficos, nivel de escolaridad, intereses entre otros).

Una vez se conozcan las caracteristicas del grupo
de acuerdo a ello, es decir, tener en cuenta las limitaciones con las que
cuenta el grupo para realizar las actividades. (tecnoldgicas, de acceso,

escolaridad Ftc)
sopas de letras con contenido conceptual, actividades de dibujo con

?
Eﬁ relacion a la tematica)
. J

ij
Mantener siempre el contenido en {T‘
o

REDES INSTITUCIONALES

actualizado, es uno de los medios de informacién mas usado en todos
los dmbitos y es de gran impacto en el publico objetivo, yasea que @)
puedan revisarlo en tiempo real o posterior a ello.

®
‘

DESARROLLAR ACTIVIDADES PRACTICAS

donde involucren el contenido valioso de la organizacidn, pero de
forma sencilla. Ejemplo: (piezas simples que generen identidad,

através de un medio sencillo y de fécil acceso por ejemplo:
(una encuesta de satisfaccion).

? EVALUAR SIEMPRE LA ACTIVIDAD
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